


MARCA

PRODUCIR CERDO

2 FORMAS DE VENDER

CARNE



VENDER CARNE = MARCA




PERCEPCIONES
REALIDAD.




MARCA

»EL CONSUMIDOR BUSCA MARCAS
QUE LE SOLUCIONEN LA VIDA'Y LE

DEN CONFIANZA.




MARCA

»Y EL  CONSUMIDOR ESTA

DISPUESTO A PAGAR MEJOR.




Estilos de Vida de los Mexicanos

Abnegadas
1%

Materialistas
25%

Mamads Gallina
25%

Sonadoras Derrofistas
\\’ 21% x 16%
CADA CONSUMIDOR BUSCA VIVIR UNA EXPERIENCIA CON
CADA MARCA




EL MERCADO

mL0 que nosotros producimos y vendemaos

mLo gue el mercado compra (servicio)

mEl consumidor busca garantias en calidad
como la que ofrece TIF vs US Pork



185 POSIBLES RELACIONES
ENTRE UN CONSUMIDOR

Y UNA MARCA
mNO RELACION 4
= CONOCIMIENTO 11
m AMISTAD 74 TIF VS US PORK
= AMOR 63
= ADMIRACION 5
mCULTO 8

mNEGATIVAS 20



Te quiero no por lo que eres, SINO por
lo que me haces sentir cuando

estas conmigo

Mario Benedettl
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